
[bookmark: _GoBack]”消失的短视频红利期“怎么样抓住最后的机会

    我们都知道短视频能够让大众欣赏到精彩的内容，视频制作者也能给收获海量粉丝，平台拥有了更多的用户。因此各大平台开始争夺之战，互联网巨头们为了争夺行业高地不惜重金投入。除了人气较高的短视频平台，比如美拍、秒拍外，腾讯、阿里巴巴、今日头条微博等大平台，都已经把短视频作为发展的中心了。

    

    短视频是个增量市场，市场远没有饱和。只不过，内容创业者的竞争会越来越激烈。对于创业者来说，机会还是有的，关键是能不能抓住平台的风向标。现在短视频引流已经进入到最后的流量红利期，机会转瞬即逝，牢牢把握机会的人才能走得更远。

    什么样的短视频会受大家喜欢呢？首先是创意搞笑类

    （1）发动你的想象力，制作一个有创意的短视频，可以是正经严肃的结尾来个大反转，让人意料不到。

    （2）剪辑某些知名的电视剧的片段，加上五毛特效。这个播放量也蛮大，就是颠覆人们的已有认知。

    （3）挑选一些电视真人秀的节目片段。

    其次是技能分享类，如果你是美妆达人，就可以拍视频或开直播教大家如何化妆；如果你是搭配达人，可以教大家如何穿出男神女神范，现代人对形象要求很高而且不会搭配的人也不少，市场还是挺大的。

    宠物日常可以拍拍你家宠物逗比的日常，没人能抵抗的了萌宠的诱惑。可以两只宠物一起出境，拍猫狗互动，怎么好玩怎么拍。

    引流——发布者

    非常多的短视频引流高手，头一天上传视频，第二天能能引来100来个粉，发布者可以在快手上发布舞蹈、烹饪、手工制作等技能型视频，用户会联系到主播本人，进一步的了解，有意者会向这些主播手上的产品或是制作方法进行付费购买或者其他变现。

    1、吸引男性流量

    引流的对象是男性se粉，我们是打算利用美女小视频（大家不要想太多，是正常的短视频）来引流。

    首先第一步是注册快手账号，必须要多注册几个，账号足够多，能避免被封后，还有账号可以用。注册好了之后，就是耐心养号了，可以一天发2个短视频，也不要发太多，最好连续有规律地发布，不要中断。

    千万不能上传涉黄的视频，即使上传了，也无法通过审核。不过，我们还是可以打个擦边球。比如一些美女车模小视频等等。既然知道车模短视频可以吸引到大量的男性用户，那我们就要考虑去哪里找这些美女车模的私密小视频了。

    ①自己原创。大家可以多多关注本地的车展新闻，这些车展活动每个城市都有，尤其是一些一线城市更是频繁；

    ②去其他短视频平台搜集各地车模短视频。搜集回来之后，就要好好处理把它变成真正的伪原创。采取第三方软件实现无痕搬运。软件网上有，为避免广告这里就不做推荐了。另外，伪原创处理主要包含以下几个流程，比如视频去水印处理、视频加声音处理、帧率改变处理等等。

    ③直接购买。网上渠道有很多，万能的某宝就能帮助大家解决问题。注册好了之后，还有一个重要的工作那就是编辑个人资料。 一般来说，美女头像容易吸引男粉，小鲜肉头像容易吸引女粉。

    使用的头像不要露点，一旦被查账号，是会受到影响的。另外，尽可能的完善资料，完善资料的账号起码可以告诉平台，我们不是来搞乱的，是真实的用户。个人介绍不仅写得逼格高一点，还要写得真实接地气一点。

    有了海量的男性se粉关注了你的短视频，下一步就是要把这些流量导流到个人微信号了。要利用朋友圈流量去变现，我觉得男性se粉的基本需求肯定是绕不过，保健品和泡妞课程的。好好琢磨这两种产品，利用朋友圈文案去变现，是不错的选择。

    发布视频注意细节 

    发布的时间点选择在20点到凌晨2点之间。为什么是这个时间点，相信大家都明白。当然以上时间只是建议，具体还是要按照大家的视频内容来决定。

    比方说，如果你是做美食类的视频的，如果到晚上发布，估计也是没有多少人会看。

    2、吸引女性流量

    女人最感兴趣的就是爱美，所以可以利用短视频平台上传化妆编发服饰搭配等小视频吸引精准女粉，建议用美拍吸引女粉丝最好。

    如何打广告 ？

    首先要考虑面对的人群，然后针对人群去售卖东西。你的人群是谁?他们云集在哪些帐号中?因此这个帐号的语言风格和习惯是什么?可以根据这些去做投放和推广。

    使用音频广告来替代文字广告。这个音频广告也是有讲究的，一方面是广告的内容，另一方面是广告的录制。

    广告的录制

    （1）手机上就可以录制

    缺点：不专业，有杂音，声音不会极富感染力，不能够带动人们的情绪

    （2）某宝上找专业的老师给配音，

    优点：克服了自己录制时出现的各种问题，音频的质量是得到了充分的保障，缺点：相应的成本会增加。

    （3）利用在线转换音频的软件，先将广告文案写好直接生成音频文件。

    音频广告制作好以后，将视频导入到软件里，比如爱剪辑。然后将视频中某一段的原音消掉，加入自己做好的音频广告。

    优点：降低成本，音频的效果也不错，制作的速度很快，可以躲避开多个平台的机器审核。

    观看者

    直接用评论来引流就好了。最近各大平台机制更加严格，所以在评论的内容尽量不要带有敏感的字眼，广告太明显未必可过

    写一些引导语让别人观看你的资料，在评论区打造一个专业的形象，然后痛点引流，比如我是销售护肤品的，一个专业的化妆达人的形象能引来的流量都是十分精准的。

    如何提升点击率？

    封面设计的首图必须吸引人，让人看见有点击进去的冲动。男性流量的话，可以拿一张身材火辣的车模作为视频的封面。女性流量的话，可以用一张漂亮的美妆做视频的封面。

    多渠道推广，提高曝光率 

    因为单单靠快手的系统推荐，有时候会因为各种原因无法获得更多的推荐，这样就无法让更多人看到你的作品，所以说多渠道去推广是十分有必要的。

    吸引男粉

    (1)同城QQ交友群引流,

    拿一个养很久的小号混进去，要和很多男性朋友混熟，发发红包活跃一下气氛，真诚地讲明一下自己是来交朋友的。

    (2)去婚恋网站引流，一般而言婚恋网站上是汇集很多单身男性的，要把自己头像打扮成一个清纯的美女子或者是有自己独特气质的美女，这样就可以吸引很多男性的关注了。

    (3) 贴吧引流，寻找男性集中的主题贴吧引流，比如一些美女贴吧和征婚吧，里面男性占绝大多数，可以在贴吧晒颜值，晒身材等，剩下的就是每天顶贴。吸引粉丝关注你，你可以直接引导他们关注你的短视频平台或者引流到微信之后再让他们关注你的短视频内容。

    (4) 去陌陌，探探等社交APP去引流。直接在手机应用商店搜“单身”“交友”等关键词，会出现至少几百个类似的APP。这些社交软件汇集了很多的单身或者已婚男性se粉，注册账号之后多在上面发美女生活照，再留下自己的微信号。

    下面这张图是在一个交友APP上传的，上午不到十二点到晚上七点多，不到五个小时的时间，再来看我的消息，下图都是加过来的，然后通过话术引导，比如“不太上这个APP，可以加我微信XXXX...”。加到微信之后进行其他操作变现就容易多了。

    

     吸引女粉

    我们要去爱美女性聚集的平台，比如美丽说论坛，宝宝树论坛，兴趣部落，化妆吧，优酷等。

    可以添加大量的爱美女性的QQ群，多跟他们互动，为他们解答在美容护肤等方面的问题，同时找几个小号配合着烘托气氛，吸引群成员来加你的好友。粉丝积累到一定程度可以和美拍里的红人进行互动，多联系进行资源互换。

    短视频变现领域一定要垂直

    在未来，我认为对大部分有志于做短视频内容的人来说，都必须占领某个垂直细分领域，这是生存的前提更是变现的必要条件。

    提到某个垂直内容领域，不管是用户还是广告主，第一个想起的就是你的内容，那么这件事就成了。面对垂直化的发展趋势，在某个行业领域进行深入挖掘的短视频内容，永远有更多机会去吸粉和变现。

    办公室小野的短视频，就是垂直细分的内容。它对发生在白领们身上的日常场景内容进行二次创作与传播，制作幽默搞笑的内容来获取更多粉丝和流量。

    地域属性和方言其实也是一种垂直细分。美拍达人nG家的猫，以“猫控”身份在美拍引发关注，最终凭借普通话和武汉方言随时自如切换爆红。这种有趣搞怪的个人风格明显，深受粉丝欢迎。

    化妆品的教学推荐，汽车购买尤其二手车的评测和导购，电影的影评和二次加工等，这类达人的粉丝足够精准，只要他们本身具备足够影响力，金主们更愿意寻找这类达人，同他们围绕品牌展开一系列合作。

    自身的定位 

    你最擅长的领域和你喜欢的领域是什么，你身边有哪些资源。如果你对心理学很有研究，奢望出书或者写文字出名、赚钱，已经比较难，现在短视频更能感染人，每天街头来来往往的上班族，这群人每一个举动，每一种表情，每一个眼神都是怎么样的心理。当你可以看到别人看不到的东西你就是神。

    你朋友圈的人都喜欢什么领域的内容，如果你的朋友同学、亲友都是喜欢娱乐轻松的内容，你却硬要拍历史人文类的视频，你在脱离市场闭门造车；你的家乡有着很多美食小吃，你是一个吃货，对于吃有着自己独到的见解，对于家乡这部分美食的历史也是了如指掌，可以以幽默搞怪的方式介绍给观众。

    或者闷骚的方式、小清新的方式介绍出来，总之有自己的特色就很好。如果你的周边有很多土生土长的长寿老人，他们的点点滴滴就是你短视频的素材来源。

    当别人扎堆去做一些搞笑、逗比、幽默的都市原创短视频。你可以另辟蹊径，那些长寿老人生活的点点滴滴，吃喝拉撒，衣食住行，朝夕活动很现实也有很多人感兴趣。

    团队运营很重要，单打独斗越来越难适应市场

    其实短视频创业还真不是这么简单。就算你获得流量，还有一个变现难题，所以团队应该拥有内容高手，运营高手和剪辑高手，这样互补地进行合作会比较好。

    粉丝管理问题

    达人有了粉丝只是第一步，如何提高粉丝的粘性和忠诚度才是关键。因此社群非常重要，比如你可以尝试把你的铁杆粉丝云集起来，起个名字，多举行有意思的活动让大家熟悉起来，某个城市某个地域再组建小圈子，通过几次线上线下的活动粉丝与达人会越来越紧密。

    每个粉丝都认为他/她是你们的当中的一员，别人不是，这就是无意中形成的一种关系。让他们再覆盖更多的粉丝，同时把更大的想受益的人吸引进来。

    想要更深入维系的时候，“事件”就可以帮到你，当你已经有了社群圈子的时候就要开始扔事件，形成事件驱动，必须有一个共同的目标我们可以一起做，这都是运营小技巧。
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